CONSELHO FEDERAL DE NUTRICIONISTAS

COMISSAO DE LICITACAO DO CFN

LICITACAO CFN — TOMADA DE PRECOS N° 1/2006

EDITAL

A Comissao de Licitagao designada pela Portaria CFN n® 14/2006, de 12 de
novembro de 2006, torna publico que fara realizar, em conformidade com a Lei n® 8.666, de
1993, e com as disposi¢des contidas neste Edital, licitagdo na modalidade tomada de
precos, tipo técnica e prego para a contratacdo dos servigos de publicidade e propaganda,

compreendendo:

OBJETO:

DATA:
HORA DA ABERTURA
DOS ENVELOPES:

NORMAS DE
REGULACAO:

LOCAL DA LICITAGAO:

OBTENCAO DO EDITAL:

CONTATOS E
INFORMAGOES:

Contratacao de pessoa juridica para prestacdo de servigos de
publicidade para a realizagdo da Campanha Nacional de
Alimentacdo Saudavel do Conselho Federal de Nutricionistas
(CFN), pelo periodo de doze meses, conforme as
especificagdes constantes do Projeto Basico (Anexo I).

Dia 19 de DEZEMBRO de 2006

10:00 H

Leis n® 8.666, de 1993 e alteragdes posteriores.

SRTV/Sul, Quadra 701, Conjunto L, N° 30, Sala 406, Edificio
Assis Chateaubriand, em Brasilia (DF). CEP 70340-000.

O edital podera ser obtido no enderego acima ou através do
E-mail: cin@cfn.org.br ou no Site: www.cfn.org.br

No enderego acima, no horario de 09:00 as 12:00 e das 14:00
as 17:00 horas, de segunda a sexta-feira, ou pelo telefone:
3225-6027 e fax: 3323-7666, pelo E-mail: cin@cfn.org.br ou
no Site: www.cfn.org.br




LICITACAO - TOMADA DE PRECOS CFN N° 1/2006

1. OBJETO DA LICITACAO

1.1. A licitacdo destina-se a contratacdo de pessoa juridica para prestacdo de
servicos de publicidade para a realizacdo da Campanha Nacional de Alimentacao
Saudavel do Conselho Federal de Nutricionistas (CFN), pelo periodo de doze
meses, conforme as especificacées constantes do Projeto Basico (Anexo ).

2. CONDICOES GERAIS DE PARTICIPACAO

2.1. Poderdo participar da licitacdo as empresas que tenham objeto social
compativel com o objeto da licitacao, ou seja, as agéncias de propaganda.

2.2. Qualquer esclarecimento em relacao a presente licitacdo podera ser solicitado
diretamente a Equipe de Apoio do CFN, no endere¢co e horarios constantes no
preambulo.

3. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO E DAS
PROPOSTAS.

3.1. Os Documentos de Habilitacdo e as Propostas Técnica e de Preco deverdo ser
apresentados em 3 (irés) envelopes distintos e separados, todos fechados e
rubricados no fecho, enderecados a Comissao de Licitacado e indicando a razéao
social da licitante, o nimero do envelope, o conteddo do envelope, 0 nimero
desta licitacdo e o nome do representante legal da licitante ou de seu
preposto habilitado quando for o caso.

3.2. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser apresentados na data indicada no
predmbulo, em original, em cdpia autenticada por cartério competente, sob a
forma de publicacdo em érgao da imprensa oficial ou ainda, em copia nao
autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comissao
de Licitagdo, no ato da abertura do envelope contendo os Documentos de
Habilitacdo. S6 serdo aceitas, se for o caso, copias legiveis, que permitam
condicdes de analise por parte da Comissao de Licitagao.

3.3. As Propostas Técnicas e de Preco serdo apresentadas na data indicada no
predmbulo, em uma Unica via, datilografadas ou impressas, redigidas com
clareza, sem emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas, devidamente
datadas e assinadas pelos representantes legais das pessoas juridicas.

3.4. Para comprovar a representacao legal, a pessoa indicada entregara:

a) se procurador, instrumento publico de procuracao ou instrumento particular
com firma reconhecida, com poderes para praticar todos os atos pertinentes ao
certame em nome da empresa representada (Modelo de Procuracdo - Anexo
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b) no caso de sbcio-gerente, diretor, proprietario, dirigente ou assemelhado da
empresa, devera apresentar copia do estatuto ou contrato social em vigor, no
qual estejam expressos 0s poderes para exercer direitos e assumir obrigacoes
em decorréncia de tal investidura.

4. DOCUMENTOS DE HABILITACAO (Envelope n° 1)

4.1. Para se habilitar na licitacdo, a licitante devera apresentar a seguinte
documentagao:

4.1.1. Habilitacao Juridica:

a) registro comercial, devidamente regularizado no érgao competente, no
caso de firma individual;

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado no érgao competente, em se tratando de sociedades civis ou comerciais,
inclusive as sociedades por agdes;

c) documento de eleicdo ou de nomeacado dos administradores, no caso
de sociedades por agdes e naqueles em que haja essa previsdo nos atos
constitutivos;

d) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante.

4.1.1.1. Os documentos mencionados na alinea “b” do item 4.1.1 deverdo estar
acompanhados de todas as suas alteracées ou da respectiva consolidacao.

4.1.1.2. Os documentos mencionados nas alineas “a” e “b” do item 4.1.1 deverao
indicar que a licitante tem, dentre 0s seus objetivos sociais, a execucdo de
atividades da mesma natureza ou compativeis com o objeto desta licitacao.

4.1.2. Regularidade Fiscal:

a) prova de inscricdo no Cadastro Geral de Contribuintes (CGC) ou no
Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ) do Ministério da Fazenda;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal,
conforme exigivel pela natureza da atividade, ou do Distrito Federal, relativa ao
domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com
0 objeto da licitacéao;

c) prova de regularidade para com a Fazenda Nacional, mediante a
apresentacao de:

c.1) certiddo negativa de débitos expedida pela Secretaria da Receita
Federal;



c.2) certiddo negativa de débitos inscritos na Divida Ativa da Uniao,
expedida pela Procuradoria da Fazenda Nacional;

d) prova de regularidade para com as Fazendas estadual, municipal ou do
Distrito Federal, mediante a apresentacao de certiddes negativas de débitos, ou
documentos declaratérios de que a licitante ndo € contribuinte, expedidos pelos
respectivos 6rgaos fazendarios do local da sede da licitante;

e) prova de regularidade para com a Seguridade Social, mediante a
apresentacao de Certidao Negativa de Débitos (CND) expedida pelo INSS;

f) prova de regularidade para com o Fundo de Garantia por Tempo de
Servico (FGTS), mediante a apresentacdo de Certificado de Regularidade de
Situacao (CRS) expedido pela Caixa Econdmica Federal.

4.1.3. Qualificacao Técnica:

As pessoas juridicas interessadas em participar da licitacdo deverao
apresentar, ainda por ocasido da habilitacdo, os seguintes elementos
comprobatérios de qualificacéo técnica:

I) comprovacdo de que a pessoa juridica tem atividade propria de agéncia de
propaganda, mediante a juntada de contrato social e respectivas alteracdes em que
figuem comprovadas tais atividades;

Il) 3 (irés) atestados, expedidos por pessoa juridica de direito publico ou privado que
comprovem a aptiddo da licitante para a prestagcdo de servicos pertinentes e
compativeis com o objeto da licitacdo, contendo os seguintes elementos:

a) nome, CGC/MF ou CNPJ e endereco completo da pessoa juridica
tomadora dos servigos e emitente do atestado;

b) nome e CGC/MF ou CNPJ da empresa que prestou 0s servigos;
c) descricdo dos servicos;

d) periodo de execucgao dos servigos;

e) valores contratuais;

f) pronunciamento quanto a qualidade dos servicos e em relagdo ao
cumprimento das obrigacées assumidas;

g) local e data da emissdo do atestado;

h) identificacdo (nome e cargo ou fungdo) e assinatura do signatario do
atestado.

4.1.3.1. A omissao de qualquer informagao indicada nas alineas do item 4.1.3 sera
analisada pela Comissao de Licitacdo, que podera decidir pela validade do atestado
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de capacidade técnica desde que as informacdes faltantes ndo comprometam a
avaliacado da aptidao técnica da licitante que o apresentar.

4.1.3.2. Uma mesma pessoa juridica podera emitir mais de um atestado em favor da
mesma licitante; todavia, s6 valerdo como atestados distintos se também se
referirem a contratos distintos.

4.1.4. Qualificacao Econémico-Financeira:

a) certidao negativa de pedido de faléncia ou concordata expedida pelo
distribuidor da sede da licitante;

b) balanco patrimonial e demonstracées contabeis do ultimo exercicio
social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacao
financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos
provisorios.

4.1.4.1. Os balancos patrimoniais e demonstracdes contabeis, encerrados ha mais
de 3 (trés) meses anteriores a data marcada para a abertura da licitagcdo, poderéao
ser atualizados pela variacao “pro-rata tempore” do IGP-M.

4.1.4.2. A licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda nao tenha
balanco patrimonial e demonstragées contabeis encerradas, devera substituir a
exigéncia de que trata a alinea “b” do item 4.1.4 por demonstragbes contabeis
envolvendo seus direitos, obrigacdes e patriménio liquido relativos ao periodo de
sua existéncia.

4.1.4.3. A comprovacao da boa situacao financeira da licitante sera feita por meio de
avaliagao, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea “b” do item 4.1.4, cujos indices de
Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC),
resultantes da aplicagao das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG = ---mmommm oo s > 1
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total
SG = --mmmme e e eeee > 1
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
LC = - > 1
Passivo Circulante



b) das demonstracdes contabeis referidas no item 4.1.4.2, cujo indice
de Solvéncia, obtido conforme a férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (>
ou=1):

Ativo Total
S = >ou =1
Passivo Exigivel Total

4.1.4.4. Os indices de que tratam as alineas “a” e “b” do item 4.1.4.3 serdo
calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
mediante sua assinatura e a indicagdo do seu nome e do numero de registro no
Conselho Regional de Contabilidade.

4.1.4.5. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um) no calculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea “a”, ou menor que 1 (um) no calculo do
indice referido na alinea “b”, ambas do item 4.1.4.3, devera incluir no Invélucro n® 1
comprovante de que possui patriménio liquido minimo de R$ 60.000,00 (sessenta
mil reais), valor esse equivalente a 10% (dez por cento) do valor estimado da verba

de publicidade a ser aplicada na futura contratacéo.
4.1.5. Regularidade Trabalhista:

Declaragao, para os fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n®
8.666, de 21.6.1993, acrescido pela Lei n® 9.854, de 27.10.1999, de que a licitante
nao emprega pessoa menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e que também ndo emprega menor de dezesseis anos em qualquer
situacdo, ressalvada na de aprendiz, podendo para tanto adotar o modelo de que
trata o Anexo lll.

4.2. Os documentos comprobatérios da regularidade fiscal e econémico-financeira
deverao, na data de abertura da licitagdo, estar dentro do prazo de validade neles
consignado, ou, na falta de tal prazo, serdao admitidos como validos pelo prazo de 90
(noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissao.

4.3. Os Documentos de Habilitacado deverdo estar todos em nome do
estabelecimento matriz ou filial que se apresenta na licitacdo como sendo a licitante,
salvo aqueles documentos que, por sua natureza, referirem-se sempre ao
estabelecimento matriz.

5. PROPOSTA TECNICA (Envelope n°® 2)

5.1. As licitantes deverao apresentar a sua proposta técnica, contemplando, como
fatores de pontuagdo, PLANO DE COMUNICACAO, CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAOQ, que deverao ainda observar o seguinte:

5.1.1. Plano de Comunicacao — a licitante devera apresentar um Plano de
Comunicagao constituido de, no maximo 6 (seis) laudas, elaborado
com base no Projeto Basico (Anexo |), respeitando o seguinte:



c)

Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu
entendimento sobre as informacdes constantes do Projeto Basico;

Estratégia de Comunicacao Publicitaria: texto em que a
licitante apresentara o conceito que, de acordo com 0 seu
raciocinio basico, deve fundamentar a proposta de solucéo
publicitaria do problema especifico de comunicacao apresentado,
explicitando o que dizer, a quem dizer, quando dizer, como dizer e
que instrumentos, ferramentas e/ou meios de divulgacao utilizar;

Idéia Criativa:

c.1) texto em que a licitante apresentara a sintese da estratégia de

c.2)

c3)

comunicacdo, expressa sob a forma de uma reducdo de
mensagem, que pode ou ndo assumir a forma de um slogan
passivel de ser utilizado na agdo de comunicacao da Campanha
Nacional de Alimentacdo Saudavel do CFN. A idéia criativa deve
constituir uma proposta de solucao do problema especifico de
comunicacao;

como parte do quesito Idéia Criativa, a licitante apresentara
campanha publicitaria com exemplos de 3 (trés) pecas que
corporifiquem objetivamente a proposta de solucao do problema
especifico de comunicacdo e demonstrem sua harmonia com a
reducdo de mensagem de que trata a alinea “a”. Os exemplos de
pecas devem ser apresentados sob a forma layout, podendo ser
acompanhados de roteiro, story-board impresso ou ainda
animacao de pecas eletrénicas/TV e de radio com ou sem musica,
limitados a uma peca para cada meio (convencional ou nao
convencional) de veiculacao, proposto pela licitante. Estas pecas
podem ser apresentadas em formatos compativeis com suas
caracteristicas. Apresentar ainda, 1 (uma) peca de outdoor e 1
(um) anuncio de revista;

nao serdo aceitas pecas produzidas em outras campanhas do
CFN ou 6rgéaos similares, caso venham a ser apresentadas, nao
serao consideradas;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia, constituida de:

d.1)

d.2)

texto em que, de acordo com as informagdes do Briefing (Anexo
ao Projeto Basico), sao sugeridos veiculos de comunicacédo
convencionais e outros meios fora da midia, capazes de atingir os
publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de tabelas
e graficos);

simulacado de plano de midia das pecas de que trata a alinea c2
do quesito Idéia Criativa, acompanhada de tabelas, planilhas e
texto com a explicitacdo das premissas adotadas e suas
justificativas. Da simulacédo devera constar um resumo geral com
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informacdes sobre, pelo menos: o periodo de veiculacdo, grade
da programacao, os valores (absolutos e percentuais) dos
investimentos alocados em midia, custo por mil, separadamente e
por meio, além da audiéncia, cobertura, utilizando-se todas as
pesquisas de midia disponiveis que comprovem a eficiéncia do
plano apresentado, bem como os valores (absolutos e
percentuais) alocados em producao.

5.1.1.1. Fica a critério da licitante a definicdo do periodo de veiculacdo e das
pragas a serem consideradas na simulagéo de midia.

5.1.1.2. A critério do CFN, a campanha publicitaria da Proposta vencedora
poderd ou ndo vir a ser produzida e veiculada, com ou sem
modificagdes, na vigéncia do contrato.

5.1.2. Capacidade de Atendimento — a licitante apresentara textos em que
constarao:

a) relacdo nominal de 5 (cinco) clientes atendidos pela licitante, com
indicacao do periodo de atendimento de cada um deles;

b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido
(nome, formacdo e experiéncia) dos profissionais que serao
colocados a disposicdao do CFN, para execuc¢ao do contrato;

c) as instalagcbes e o0s recursos materiais disponiveis para a
execucao do contrato;

d) a sistematica de atendimento, mencionando os prazos a serem
cumpridos em condigdes normais de trabalho para a criagcdo de
peca publicitaria avulsa ou campanha e elaboracdo de plano de
midia.

5.1.3. Repertério: apresentacdo de um conjunto de no maximo, 10 (dez)
trabalhos produzidos e veiculados pela licitante, para outros clientes, que nao o
Conselho Federal de Nutricionistas, com a indicacdao do veiculo que as
divulgou, sob a forma de pecas e respectivas memdérias técnicas, onde se
incluira indicacao sucinta do problema que a peca se propds a resolver. As fitas
de video deveréao ser fornecidas em VHS ou DVD e os spots ou jingles em CD.

5.2 No calculo da alocacdo dos valores para a producdo e veiculacdo da
campanha de que trata a alinea “a” ldéia Criativa, a licitante utilizara como
referencial uma verba de R$ 600.000,00 (seiscentos mil reais), sendo R$ 250.000,00
relativos a dotacdo orgcamentaria do exercicio de 2006 e R$ 350.000,00 (trezentos e
cingiienta mil reais) relativos ao exercicio de 2007, com exemplos de pecas que
corporifiquem objetivamente a proposta de solucdo referida na alinea “b” desta
clausula.



6 PROPOSTA DE PRECO (Envelope n° 3)

6.1 A Proposta de Preco devera ser apresentada em Planilha de Precos Sujeitos a
Valoracado a ser preenchida apenas com as informagdes constantes do Anexo
Iv.

7 EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

7.1 A Comissao de Licitacao examinara os Documentos de Habilitagdo e julgara
habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente, aos requisitos de
habilitagdo exigidos neste Edital e em seus Anexos.

8 JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condicbes estabelecidas neste
Edital, sendo desclassificadas aquelas que:

a) nao atenderem as exigéncias do presente Edital e Anexos;
b) nao alcangarem, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
C) obtiverem nota zero em quaisquer dos quesitos determinados.

8.2. Serado levados em conta pela Comissdo de Licitagdo, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta:

8.2.1. Plano de Comunicacao;

8.2.1.1. Raciocinio Basico — a compreensao do papel do Conselho Federal de
Nutricionistas junto ao publico alvo;

8.2.1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria — a adequagao do conceito
ao relacionamento do Conselho Federal de WNutricionistas com a
populacéo;

8.2.1.3.Idéia Criativa — a originalidade da combinacdo dos elementos que a
compdem, sua simplicidade de forma, sua pertinéncia as acgdes
desenvolvidas pelo Conselho Federal de Nutricionistas e a
compatibilidade da linguagem das peg¢as aos meios de divulgacéo
propostos.

8.2.1.4.Estratégia de Midia e Nao Midia — a consisténcia do plano simulado
de distribuicdo das pecgas publicitarias em relagcdo aos habitos de
consumo de comunicagao da populacéo a ser atingida e a economia da
aplicacao da verba de midia concretizada no plano simulado.

8.2.2. Capacidade de Atendimento:

a) o nivel de qualificacdo e o tempo de experiéncia profissional em
atividades publicitarias;



8.3.

8.2.3.

b) a adequacgdo das instalagcbées e dos recursos materiais disponiveis
durante a execuc¢ao do contrato;

c) a adequacdo das qualificacbes dos profissionais a serem
alocados aos servicos e as estratégias de comunicacdo
propostas, considerado, nesse caso, também a quantificacdo dos
mesmos;

d) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e
comunicacao que serdo colocadas regularmente a disposicao do
contratante, durante a vigéncia do contrato, sem 6nus adicional.

Repertoério:

a) nivel criativo do conjunto de trabalhos apresentados;

b) qualidade de producao dos mesmos.

A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de cem pontos e serd
apurada segundo a metodologia a seguir:

a)

al)
a2)
a3)

a4)

8.3.1

8.3.2.

8.3.3.

8.3.4.

Plano de Comunicacao — 30 pontos:

Raciocinio Basico — 10 pontos;

Estratégia de Comunicacao Publicitaria — 15 pontos;

Idéia Criativa — 20 pontos;

Estratégia de Midia — 10 pontos;

Capacidade de Atendimento — 10 pontos;

Repertério — 05 pontos.

A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada
membro da Comissao de Licitacao.

A nota de cada licitante corresponderd ao somatério das notas dos
quesitos.

Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior pontuacdo na soma das notas
dos quesitos.

Em caso de empate, o critério de desempate sera a nota atribuida ao

quesito contemplado no subitem 8.2.1.3 do item 8.2. Persistindo o
empate, a decisdo sera tomada por sorteio em ato publico, em data e
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9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

local previamente divulgados pela Comissao de Licitacao, para o qual
serdo convidadas todas as licitantes.

VALORIZACAO DA PROPOSTA DE PRECO

As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condicbes estabelecidas neste
Edital e seus Anexos.

Seréa desclassificada a Proposta que néo atender as exigéncias deste Edital e
seus Anexos, apresentar precos baseados em outra Proposta ou que contiver
qualquer item condicionante para a entrega dos servi¢os, ou ainda:

9.2.1. Apresentar qualquer acréscimo aos pregos previstos na tabela de
custos internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito
Federal, a titulo de ressarcimento dos trabalhos realizados pela propria
licitante.

9.2.2. Apresentar percentual superior a 15% (quinze por cento) incidente
sobre os custos de servigos realizados por terceiros.

9.2.3. Apresentar percentual de honorarios (desconto de Agéncia concedido
pelo veiculo), superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre os
custos de midia.

A Comissao de Licitacao atribuird nota ao quesito custos internos, Unico a ser
valorado, conforme o seguinte critério:

e Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de
custos internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito
Federal: N=0,05 X Desconto.

Observacgoes:
N = NOTA

Desconto = % de desconto oferecido.

A Proposta de Preco que obtiver a nota mais alta, sera considerada como a de
menor precgo.

A classificacao das propostas sera procedida da seguinte forma:

a) As notas dos quesitos relativos a Proposta Técnica serao somadas a
nota atribuida a Proposta de Precos;

b) As licitantes serao classificadas a partir da maior pontuacéo, em ordem

decrescente, classificando-se em primeiro lugar a que tiver obtido a
maior pontuagao e as demais sucessivamente.
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9.6. Os honorarios a que se referem os subitens 9.2.2. e 9.2.3. do item 9.2. seréo

10.

10.1.

10.2.

aceitos apenas nos percentuais referidos e nao serao objeto de valoracao.

PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Os Envelopes n° 1, n° 2 e n° 3 serdo recebidos pela Comissao de Licitagao,
no local , dia e hora previstos no preambulo deste Edital.

Os envelopes serdo abertos em trés sessdes publicas. O exame da

documentacdo do Envelope n° 1 serd procedido no mesmo dia do seu

recebimento.

10.3. Os trabalhos serdo conduzidos da seguinte forma:

10.4.

10.5.

10.6.

10.7.

10.8.

10.9.

10.3.1. O Envelope n° 1 serd aberto e os documentos nele contidos seréo
examinados pelos membros da Comissdo de Licitacdo e pelas
licitantes presentes.

10.3.2. Da reuniao, sera lavrada ata, na qual serdo registradas todas as
ocorréncias e que, ao final, sera assinada pelos membros da Comissao
de Licitacao e pelas licitantes presentes.

10.3.3. Caso a segunda e terceira sessdes nao ocorram imediatamente
apbs a primeira, os Envelopes n° 2 e n° 3 serdo rubricados em seus
fechos pelos membros da Comissao de Licitacdo e pelas licitantes
presentes.

A Comissédo de Licitagdo divulgard o resultado da fase de habilitacdo, na
forma prevista no item 11, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para a
interposicao de recurso.

N&ao sendo interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia expressa, ou
ainda, tendo sido julgado recurso interposto, a Comissao de Licitacdo marcara
data, hora e local para abertura dos Envelopes n° 2 e n° 3.

Os envelopes n° 2 e n° 3 serdo devolvidos intactos as licitantes inabilitadas.

Os procedimentos de abertura dos Envelopes n° 2 e n°® 3 serdo os mesmos do
item 10.3.

Ultrapassada a fase de habilitacdo e abertas as Propostas Técnicas, nao
cabe desclassificar as licitantes por motivo relacionado a habilitagao, salvo em
razdo de fatos supervenientes ou s6 conhecidos ap6s o julgamento, bem
como nao poderao elas desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo justo,
decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao de Licitacao.

A Comissao de Licitagdo divulgara o resultado da avaliagdo das Propostas

Técnicas na forma do item 11, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias uteis para
interposicao de recursos.
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10.10. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
expressa, ou ainda, tendo sido julgado o recurso interposto, serdo marcados
data, hora e local para abertura do Envelope n° 3.

10.11. O Envelope n° 3 sera devolvido intacto as licitantes cujas Propostas
Técnicas nao forem classificadas.

10.12. Apds a abertura do Envelope n° 3 e a valoracdo dos quesitos, se a
classificada em primeiro lugar na fase da Proposta Técnica, ndo houver
apresentado a Proposta de menor preco, abre-se com ela a negociacao,
tendo como referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes
classificadas.

10.12.1. No caso de impasse na negociacdo anterior , procedimento
idéntico sera adotado, sucessivamente, com as demais licitantes
classificadas, até a consecuc¢do de acordo para a contratagao.

10.13. A Comissédo de Licitacdo divulgard o resultado final na forma do item 11,
abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicao de recursos.

10.14. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
expressa, ou ainda, tendo sido julgado o recurso interposto, a Comissdo de
Licitacdo  submetera a autoridade  competente, o processo  para
homologacéo e adjudicacdo do objeto a licitante vencedora.

11. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

11.1. A critério da Comissao de Licitagdo, todas as decisbes referentes a esta
licitacdo poderdo ser divulgadas:

a) nas reunides de abertura de envelopes;
b) no Diario Oficial da Uniao;
C) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca de

recebimento da comunicacao por parte das licitantes.

12. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.1. Todo o cidadao é parte legitima para impugnar o presente Edital por
irregularidade. Qualquer pedido de impugnacdo devera ser protocolizado até
5 (cinco) dias Uteis antes da data fixada para o recebimento dos envelopes,
o qual devera ser julgado e respondido em até 3 (irés) dias uteis da data de
sua entrega.

12.2. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital, a licitante que
nao o tiver feito até 2 (dois) dias uteis antes da data fixada para recebimento
dos envelopes.

12.3. E assegurado a todos os participantes desta licitacdo, o direito de recurso
contra os seguintes atos:
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a) habilitacao ou inabilitacao;
b) julgamento das propostas;
C) anulacao ou revogacao da licitacao.
12.4. O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o
ato e sera interposto dentro do prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da

data da intimacao do ato.

12.5. Os recursos interpostos nos casos a que se referem as alineas “a” e “b” do
item 12.3 terao efeito suspensivo.

12.6. A Comissao de Licitacao comunicard as demais licitantes, os recursos
interpostos, os quais poderao ser impugnados no prazo de 5 (cinco) dias uteis.

12.7. A autoridade que praticou o ato recorrido podera reconsiderar a sua decisao,
no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou neste mesmo prazo, fazé-lo subir,
devidamente informado, a autoridade superior para decisao a ser proferida no
prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados do recebimento do recurso.

12.8. Nenhum prazo de recurso ou pedido de reconsideragao se inicia ou corre sem
que os autos do processo estejam com vistas franqueadas as licitantes.

13. PRAZO E VALOR

13.1. O valor estimado do objeto é de R$ 600.000,00 (seiscentos mil reais), sendo
R$ 250.000,00 (duzentos e cinqlenta mil reais) é relativos a dotacao
orcamentaria do exercicio de 2006 e R$ 350.000,00 (trezentos e cinqglienta mil
reais relativo ao exercicio de 2007, para o periodo inicial de 12 (doze) meses.

13.2.0 contrato a ser firmado, podera ser aditado e/ou prorrogado, desde que nao
ultrapasse 60 (sessenta) meses, de acordo com a vontade das partes e
oportunidade e conveniéncia administrativa, nos termos da Lei n® 8.666, de
1998.

13.3. 0 valor estimado objeto do item 13.1. sera irreajustavel durante os doze meses
iniciais. No caso de prorrogacao, 0 mesmo sera corrigido com base na variacao
do IGPM ocorrida no periodo, ou outro indice que vier a substitui-lo.

13.4.0 Conselho Federal de Nutricionistas se reserva o direito de, a seu critério,
utilizar ou nao a totalidade do valor previsto.

13.5.A forma e as condigcbes de pagamento sdo as constantes das Clausulas
terceira e quinta da minuta do contrato (Anexo V).
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14. CONDICOES CONTRATUAIS

14.1. Findo o processo licitatério, o Conselho Federal de Nutricionistas adjudicara o
contrato de prestacao de servicos a licitante vencedora, conforme minuta
constante do Anexo V deste Edital.

14.2. A licitante vencedora podera perder sua condicdo para assinar o contrato
supra aludido, caso se enquadre em qualquer uma das seguintes situacoes:

a) estado de faléncia,
b) concordata; ou
c) situacao econémico-financeira comprometida.

14.3. A licitante vencedora terd o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da data
da convocacgao, para assinar o contrato.

14.4.Caso transcorra o prazo acima sem que o contrato tenha sido assinado, o
Conselho Federal de Nutricionistas poderd, a seu critério, convocar as licitantes
remanescentes, respeitada a ordem de classificacdo, para assinar o contrato
em igual prazo e dentro das mesmas condicbes negociadas com a primeira
classificada.

14.5. 0 contrato para execucao dos servicos objeto deste Edital, tera duragao de 12
(doze) meses, contados da data de sua assinatura, podendo ser aditado e/ou
prorrogado, a critério do Conselho Federal de Nutricionistas, por até 60
(sessenta) meses, procedidas para tanto, as necessarias previsdes
orcamentarias.

14.6.0 Conselho Federal de Nutricionistas podera rescindir a qualquer tempo, o
contrato que vier a ser assinado, independentemente de interpelagcdo judicial
ou extrajudicial, sem que assista a CONTRATADA qualquer espécie de direito,
nos casos previstos na Lei n° 8.666/93 e no contrato a ser firmado entre as
partes.

14.7.A CONTRATADA poderio ser aplicadas as sancgdes e penalidades previstas
na Lei n° 8.666/93 e no contrato a ser firmado, nas situagbes seguintes:

a) Inadimplemento das clausulas contratuais;

b) Na faléncia ou manifesta impossibilidade da CONTRATADA cumprir
regularmente as obrigacdes assumidas;

c) Ocorréncia de outros fatos considerados como suficientes para
caracterizar a rescisao, a juizo da administragao.

§1°.  Ocorrendo a rescisdo por um dos motivos enumerados ficara a

CONTRATADA sujeita ao pagamento da multa de 10% (dez por cento)
do valor até entéo faturado.
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§2°. Pela inexecugcdo parcial do ajuste, ficara a infratora sujeita ao

pagamento de multa no valor equivalente a 10% (dez por cento) da
parte inadimplente.

§3°. Pelo atraso no cumprimento dos prazos pactuados, ficarda a empresa

contratada sujeita a multa no valor equivalente a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor atualizado do contrato por dia de atraso.

§4°.  As multas sdo independentes entre si. A aplicagdo de uma multa néo

exclui a das outras, bem como das demais penalidades prevista na Lei
8.666/93.

§5°. O valor relativo as multas eventualmente aplicadas, sera deduzido do

14.8.

14.9.

14.10.

14.11.

15.

15.1.

15.2.

15.3.

pagamento que a contratante efetuar, ou, na impossibilidade sera
inscrito na Divida Ativa e cobrado judicialmente.

Sera de responsabilidade da CONTRATADA, o 6nus resultante de quaisquer
acbes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por
culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

Obriga-se também, a CONTRATADA por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes judiciais , inclusive trabalhistas , que Ihe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato que
vier a ser assinado.

E vedado & CONTRATADA caucionar ou utilizar o contrato decorrente da
presente licitacdo para qualquer operacéao financeira, sem prévia e expressa
autorizacao do Conselho Federal de Nutricionistas.

Constituirdo parte integrante do contrato a ser firmado, independentemente de
transcricdo, as condigbes estabelecidas neste Edital e seus Anexos, 0s
elementos apresentados pela licitante vencedora que tenham servido de base
para o julgamento desta licitagdo e, se for o caso, a Proposta de Pre¢co com
ela negociada.

DISPOSICOES FINAIS

E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto
ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da
igualdade entre as licitantes.

A Comissao de Licitacdo podera relevar omissées puramente formais, nos
documentos e Propostas apresentadas pelas licitantes, desde que nao
comprometam a lisura e o carater competitivo desta licitagdo e possam ser
sanadas no prazo a ser fixado pela Comisséo.

Os pedidos de esclarecimentos serdao respondidos apenas por escrito e sera
dado conhecimento das consultas e respostas as demais licitantes que
retiraram o Edital na sede do Conselho Federal de Nutricionistas, no endereco
indicado no preambulo.
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15.4.

15.5.

15.6.

15.8

159

O Conselho Federal de Nutricionistas podera revogar a presente licitacao por
razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta , ou anula-la por
ilegalidade, de oficio ou por provocacado de terceiros, mediante parecer
escrito devidamente fundamentado.

Os recursos administrativos eventualmente interpostos de conformidade com
o art. 109 da Lei 8.666/93, deverdo ser encaminhados ao Conselho Federal
de Nutricionistas no endereco indicado no predmbulo, observados os prazos
legais.

O foro eleito para apreciacdo de quaisquer questdes judiciais resultantes
deste Edital, é o da Circunscricao Judiciaria de Brasilia, Distrito Federal.

Os recursos para custeio das despesas decorrentes da contratacao que se
seguir a licitacao de que trata este Edital correrdao a conta do Elemento de
Despesa referido no item 18 do Projeto Basico (Anexo I).

Integram este Edital os seguintes anexos:

a) ANEXO| — PROJETO BASICO;

b) ANEXO Il - PROCURACAO;

C) ANEXO Ill — DECLARACAOQ;

d) ANEXO IV — PLANILHA DE PRECO;

e) ANEXO V — MINUTA DE CONTRATO.
Brasilia, 14 de novembro de 2006.

Coordenadora da Comisséao de Licitacao
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